
《奇迹》：现代化深圳故事、时空式城市书写 ·143·第3期

《奇迹》：现代化深圳故事、时空式城市书写

田    欢

卡尔维诺在《看不见的城市》中写道：“城

市就像一块海绵，吸汲着这些不断涌流的记忆

的潮水，并且随之膨胀着。对今日城市的描述，

还应该包含城市的整个过去。然而，城市不会

泄露自己的过去，只会把它像手纹一样藏起来，

它被写在街巷的角落、窗格的护栏、楼梯的扶

手、避雷的天线和旗杆上，每一道印记都是抓

挠、锯锉、刻凿、猛击留下的痕迹。”[1](P9)

城市不会泄露自己的过去，为城市进行艺

术创作则是放大并吐露这些秘密的勇气之举。

在中央广播电视总台央视综合频道（CCTV-1）

和电视剧频道（CCTV-8）热播的精品短剧集

《奇迹》，正在尝试从城市海绵丰富的罅隙中

探寻深圳这一现代化“奇迹”的来龙去脉。

以德里达为代表的西方后现代学者在批判

语音中心主义、文字中心主义的基础上，将“书

写”概念广义化，引申为一种普遍存在且具有优

先性的意义生产机制。因此，“书写表示一切产

生印记的东西，无论其是否是文字形式，即使它

在空间上的分布有异于言语顺序，比如电影、舞

蹈，绘画、音乐以及雕塑等。”[2](P176)影像是城市

空间最直接的物质性痕迹留存，影视剧则是文

学在视听媒介维度的范式转移，并承袭了文学

对人性深度的勘查功能。因此，当下影视剧的

城市书写功能毋庸置疑，甚至以其传播优势更

胜文学一筹。

那么，一部短剧集何以能够书写一座盛大

的、并且还在蓬勃生长的城市？

20世纪以来，人们极力摆脱宏大历史和线

形叙事的压迫，取而代之的是一种对空间经验

的敏感。20世纪后半叶，福柯在《另类空间》中

作出著名论断——毫无疑问，我们这个时代的

焦虑基本上主要与空间有关，而与时间无甚关

联。[3]随着空间的主体性日益彰显，詹姆逊断言：

“后现代主义是关于空间的，现代主义是关于

时间的。”[4](P243)哈维则用“时空压缩”概念来

描述这一进程，资本与技术不断加速，空间被

“压缩”，传统地方感瓦解，空间经验呈现出前

所未有的碎片化与拼贴性。[5]正是在这样的理

论脉络中，“时空式城市书写”获得了其历史必

然性。当宏大叙事不再能够涵盖城市空间的全

部意义，书写者便主动寻找新的形式——一种

能够容纳时空碎片、尊重异质、在拼贴中生成意

义的叙事方式。它不再追求全景式的“再现”城

市，而是让城市在无数碎片的相互映射中，呈现

其本真的复杂面貌。卡尔维诺在《看不见的城

市》《马可瓦多》等作品中所表现出的对城市细

部的关注及其“晶格体”叙事策略正是碎片化

城市书写的典型实践。[6]回到《奇迹》，短剧集

这种多元发散、去中心化的新兴文艺形式暗合

了当代城市书写的最佳路径——让深圳这座城

市被看见，不是通过俯瞰的全景，而是通过剧

中普通人漫步的足迹（如德·塞托所言“步行者

的陈述”[7](P174-177)）；不是通过一个故事，而是

通过无数平行叙事的共振。

一、短剧精品化探索：城市书写
中的“微叙事”与“深时代”

当我们为短 剧体裁 所 天然 具 有的、捕 捉

城市微观经验的强大功能喝彩时，亦须直面来

自法兰克福学派的批判。近年来，相比传统影

音娱乐方式，短剧、微短剧因其能以穿越时空

叙事满足用户即时娱乐需求而呈现出爆发式



深圳社会科学·144· 2026年第9卷

增长，其背后的生产和消费逻辑也折射出数字

资本时代内容产业的弊病。在艺术价值和社会

价值维度，短剧、微短剧高度契合法兰克福学

派所批判的“文化工业”逻辑[8]，其弊端包括：

生产模式标准化导致内容高度同质化，挤压了

作者性、实验性表达空间，容易将复杂人性与

社会关系简化为对“爽感”的追求，强化了“金

钱万能”等世俗成功学价值观，等等。因此，当

前研究非常关注短剧、微短剧这类“新大众文

艺”代表性形态在内容叙事、传播方式、价值取

向和产业监管等多维度的升级。[9]作为中央广

播电视总台携手深圳市委宣传部制作播出的首

部原创精品短剧集，《奇迹》在呼应当下互联网

短剧热潮的同时，也为短剧的主流化发展与艺

术价值和社会价值承载探索了方向。

在“新大众文艺”语境中，大众不仅是接受

者，更是创作参与者与传播推动者。[10]《奇迹》

即遵循了这种“从人民中来，到人民中去”的创

作原则。观察《奇迹》的创作过程，不难发现

其并非为逐 利而进行的自上而 下“标准化 生

产”，而是自下而上的多声部汇集。筹备之初，

主创团队即向全球征集到超过1500篇深圳故

事，并从中筛选出十几个故事进行拍摄，也在

深圳走访近百位特区建设亲历者，进行了大量

采风工作。[11]

在整体结构上，《奇迹》突破传统线形叙

事，借鉴近年来国际影视创作中流行的“单元

剧”形式，讲述了十五个各自独立的小故事，如

“晶格体”一样折射出深圳的多面光谱。《红

树 流年》从 原住民视角关 照改革开放初期城

市现代化发展与生态环保之间的张力与平衡，

《恋曲1999》捡拾起20多年前一段发生在深

圳夜校的爱情记忆，将个人奋斗与城市机遇相

结合，《不可能订单》则讲述“一带一路”背景

下，不同行业深圳劳动者们携手合作，在五天内

制造出5000个自适应太阳能灯发往孟加拉救灾

的奇迹之举……各个单元之间并无紧密关联，

亦无时间线索贯穿。在制作上，《奇迹》采用多

个主创团队分头创作模式，一方面提高了拍摄

效率，也在影像风格、叙事方式等方面给观众

带来了密集的新鲜感体验。剧集也未按照每个

故事发生的时间顺序排播，而是新旧穿插，忽而

未来，忽而过去，显得灵动跳脱。正是通过这一

系列看似无秩序的碎片叙事，《奇迹》将深圳书

写成为一个“可以被分类、被记忆、被欲念”的

观念空间。

具体到每 个单元 本身，创 作 者并未 刻意

求新求变，而是将娓娓道来的经典戏剧节奏与

“强冲突”“开脑洞”的通用短剧策略相结合，

大体温情端庄，时而诙谐幽默甚或荒诞，满足了

观众的多元审美期待，从而实现了主流价值的

有效触达。

如《头等大事》这个单元，其故事灵感来源

于千禧年即在深圳园岭街道落成的大型青铜雕

塑群《深圳人的一天》，郭京飞饰演的男主人公

男主角正是雕塑原型中18位普通深圳市民之一。

李俊荣自认能力平平，入选雕塑是他人生中的最

高光时刻——“是这个世界对我唯一的肯定”，

因此每年他都要来和自己的雕塑一起庆祝生日。

故事就始于又一年生日，他发现自己塑像的头部

不翼而飞，焦急中他误将一名来深务工青年向前

当成了“偷头贼”，两人在误会与碰撞中一起寻

“头”，并最终找到了真挚情谊和身份归属感。

整条故事线极具巧思，将城市公共艺术品

（景观地标）、普通人以及深圳这座移民城市

对个体的包容有机融为一体。雕塑群《深圳人

的一天》是改革开放以来我国公共艺术领域的

里程碑式作品，它打破了只为精英树碑立传的

旧传统，开创性地使用全纪实方式为一个普通

日子（1999年11月29日）中的普通深圳市民立

像。[12] 26年后，通过高亮标记这件艺术作品、

并以之为引子、进行影视再创作，《头等大事》

再一次诠释了“最普通的市民也能成为城市纪

念碑主角”和“来了就是深圳人”的深刻主题。

此外，该单元扎实的剧本创作和细节设计

也让看似荒 诞的情节变得 令人信服，且富 有

深意。在李俊荣试图为向前解释，为什么这颗

“头”对自己如此重要时，被向前不耐烦地拒
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绝：“谁要听你讲故事？”这个看似不经意的反

问，脱离了“宣教”窠臼，不仅生动描摹人物性

格，更是创作者反讽式的自我解构，反映出艺术

创作中难能可贵的谦逊和自省精神。

以《头等大事》为优秀代表，《奇迹》中这

批回归戏剧本心、承载主流价值的诚意之作充

分证明，在资本逻辑之外，以碎片化为表征的短

剧创作完全可以挣脱“流量速食”的枷锁，成

为人民书写城市、让城市被看见的方式。“微叙

事”也可以雕刻“深时代”，可以承载真实的经

验、多元的声音以及蓬勃生长的城市想象。

二、中国式现代化诠释：从深圳
书写到中国故事

1979年建市的深圳正值壮年，对当代深圳

的任何描摹，都不能也不应绕开深圳的改革开

放历程。《奇迹》中有几个单元直接来源于深圳

改革开放史的关键时刻，如《城的琴》中老建筑

工人卢晓波对1980年代国贸大厦建设过程的回

忆，即老深圳人耳熟能详、年轻深圳人却或许

感到陌生的“三天一层楼”故事。经历过三次失

败尝试后，当时的创新建筑技术“滑模施工”终

于在第四次取得成功，带来了三天一层楼的“深

圳速度”，1984年4月，国贸大厦主楼提前一个

月封顶，“深圳速度”成为享誉神州大地的奇

迹。效率和速度是深圳经济特区率先呈现给世

界的特质，也是当今深圳人一种普遍的文化态

度。这种文化态度更是现代性的重要一维。[13]

再如作为整部短剧中气质最为端庄、也最

接近“年代剧”类型的一个单元——《开市》，

故事原型来自1990年代初深圳证券交易所的

筹备与诞生历史。尽管大名鼎鼎的“深交所”

在今天无人不知，其设立之前那个充满金融乱

象，“撑死胆大的，饿死胆小的”草莽时代却

已经成为少数人的回忆。事实上，正是由于缺

乏统一交易和信息不对称，黑市和所谓“内幕

消息”才能大行其道，建立集中交易制度才成

为时代的迫切呼唤和历史的必然选择。为此，

《开市》主创者先 铺陈了怀 揣发财梦的普 通

股民“阿杰”因轻信黑市消息而赔光家财的悲

剧，再引发出以深交所筹备人员为代表的“建

立秩序者”，和以黑市操盘手为代表的“乱象获

益者”两大阵营的尖锐斗争。最终，深交所开

市，曾经游走在灰色地带的证券营业部职员“俊

生”幡然悔悟，从信奉“运气”和“门路”，转为

拥护“秩序”与“规则”。《开市》是一幅“敢闯

敢试”“杀出一条血路”的改革开放精神缩影，

更可贵的是，它以30分钟的微观体量再现了深

圳老一辈金融“拓荒牛”们如何搭建起通往公

开、公平、公正的现代经济制度桥梁，也把认为

深圳只是“搞钱城市”的刻板印象引入深处。

时空式书写对宏大叙事的“反叛”，针对的

是其单一性、封闭性和霸权性，并不必然排斥

对历史的把握和对时代精神的呈现。今天我们

如何述说城市历史？如何讲好时代故事？如何

让一代又一代年轻人了解曾经艰苦卓绝的来时

路？这正是《奇迹》进行精品化大众文艺创作

的应有之义。优秀的历史叙事，应当致力于帮助

人们更深刻理解“从哪里来，向何处去”的终极

问题。从《奇迹》几个单元的创作实践中，我们

可以清晰地看到一条从“历史重现”到“故事共

情”，再到“价值认同”的创作路径。《奇迹》跳

出了“纪念碑式”宏大叙事窠臼，将“微叙事”

落实到活生生的个人，以普通人的细微生命体

验折射出时代变迁，以黑板手写报价、台风吹

垮简陋工棚、纸质股票、铝制饭盒、大哥大、

蛤蟆镜等营造出沉浸式“在场感”，邀请观众

走进历史，代入短剧主人公们的喜怒哀乐，进

而感受时代的“危”与“机”，“轻”和“重”。

当代中国故事的核心是人的故事，也是正

在进行时的故事。在《牛牛》这个单元中，胡歌

饰演的深圳保险员张招远带着“深圳速度”和

推广10万头牦牛险的KPI任务来到高原，却遭遇

了语言不通、牧民不信任等现实困境。牧民视

牦牛为家人，对冰冷的保险条款和打电子耳标

怀有抵触。在和当地民族同胞朝夕相处的过程

中，张招远逐渐融入，也以真心换得了老乡的信
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任。最终，电子耳标没有强硬打入牛耳，而是被

温柔地系在“牛牛”的脖颈上。新技术以充满尊

重的方式被接纳。

《牛牛》这个小故事仅仅是深圳体量巨大

的帮扶工作的一个缩影。近年来，深圳围绕现

代农业、乡村振兴、对口支援、东西部协作、对

口合作、省内帮扶协作等“六条主线”，探索出

产业合作、民生发展、人才帮扶等重点领域的

深圳特色帮扶样本。[14]深圳对外对口支援工作

范围广、强度大，上万名深圳干部、人才奔赴远

方，更形成了从“输血”到“造血”，从政府主导

到社会协同的“深圳模式”，这也是深圳作为先

行示范区践行“中国式现代化”中“全体人民共

同富裕理念”[15]的集中体现。短剧从“耳标”这

一小切口着手，让观众在温馨共情中看到了现

代化技术和传统智慧的碰撞与相互成就，人与

自然的和谐共生。

深圳改革开放史是一场伟大社会实践，其

成功经验与模 式升 华，又为中国式现代化 理

论提供了最鲜活的样本与最坚实的支撑。短剧

《奇迹》的成功，在于让观众相信，“现代化”

不是一个遥远的概念，而是由身边无数可知可

感、可亲可敬的奋斗者日常编织而成的生动现

实。《奇迹》的城市书写，不再以高姿态宣讲历

史，而是在无数普通人的经验中，让历史自己开

口说话。

 

三、从《咏春》到《奇迹》：城市
与文艺精品的双向成就

文艺作品书写城市，精品文艺作品通过书写

城市而成为城市的一部分。在《奇迹》播出之前，

另一部深圳文艺精品——舞剧《咏春》已经从

2022年起在全国乃至国际舞台上大放异彩，成为

深圳原创文艺作品实现高质量“走出去”的标志

性成果，也是中国舞剧在国际舞台上的一次重

要突破。《咏春》通过叶问传艺与深圳剧组追梦

的双线叙事，展现深圳独特的人文精神与改革

前沿气质，截止到2026年1月，这部由深圳歌剧

舞剧院创排的精品力作已经达成了54城、300场

的惊人公演纪录[16]，成为一张现象级中国文化名

片。《咏春》是中国，《咏春》是深圳。

可以说，《咏春》的成功探索，本身就是一

个不折不扣的深圳“奇迹”。而《奇迹》的压轴之

作——《咏春》单元，正是以短剧形式再现了舞

剧《咏春》从艰辛创作到走向世界舞台的历程。

《咏春》和《奇迹》，两颗深圳文艺“双子

星”的接力与互文，显示出深圳这座城市早已粉

碎“文化沙漠”的旧标签，发展成文创产业的沃

野，并走在了文艺创作的全国前沿。《咏春》和

《奇迹》，一个展现传统与现代交织的深圳“另

一面”，一个诠释“敢闯敢试、开放包容”的深

圳精神；一个是递向世界的国际文化名片，一个

是写在当下的时代精神相册；一个是精英舞台

作品，在全世界收获票房与掌声，一个是新大

众文艺标杆，是文化产业普惠化发展的重要载

体，它们共同为深圳城市品牌注入了独特而深

刻的文化内涵。

新世 纪以来，众 多城市开始有意 识 地依

托影视剧、宣传片和媒体活动等形式，进行影

像化城市形象传播。近些年随着移动互联网

的普及和社交 媒体的兴起，大批城市又开始

深 耕短视 频、微视 频等新兴领域，通 过 新媒

体、融媒体打造城市“人设”。[17 ] 区别于一些

挖掘“单点爆款”的“网红”城市，深圳作为中

国特色社会主义先行示范区，有条件凭 藉 其

综 合实力打造更具系统性、更厚重可持 续的

品牌传播 体系。《奇 迹》和《咏春》的成功证

明，今日深圳已经走出一条城市和文艺精品创

作之间的“双向赋能”路 线，今日深 圳，不仅

是经济上的“奇迹之城”，也是具有全球影响

力的文明创意之都。

《咏春》和《奇迹》的成功并非偶然，深圳

系统性文化战略支撑是其强大后盾。《咏春》

依托“政府保障+社会资本+文化企业”的协同

机制高效运作；《奇迹》则开创了“央地共创+

艺术家共创+全民共创”的三重模式，将国家

平台、专业力量和市民故事深度融合。这背后，
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是深圳多年来着力培育文创产业健康生态的努

力。“实现市民文化权利”是“深圳十大观念”

之一，深圳通过设立宣传文化发展专项资金、打

造“十分钟文化圈”、打造文博会这样的高端文

化会展平台、构筑“处处可创作”的产业集聚区

等一系列举措，已经培育了一片文化创新的“热

带雨林”，为文艺精品的诞生打下了人才、资本

和市场方面的坚实基础。

正如卡尔维诺所言，城市是众多事物的一

个整体：记忆的整体，欲望的整体，一种言语的

符号的整体，而在城市中发生的交换，也不仅

是货物的交换，还有话语的交换，欲望的交换，

记录的交换。[1](P7)一座真正伟大的城市，必然渴

望被书写、被记录、被赋予意义。深圳这座城市

的盛大与蓬勃，需要像《奇迹》和《咏春》这些

能够容纳碎片、尊重多元、拥抱生长的艺术作品

来承载。这正是文艺精品创作之于城市的独特

价值：它们将城市的物理空间转化为精神空间，

将城市的可见地标转化为可感经验，将城市的

宏大历史转化为可触的个体记忆。

最终，城市与精品艺术作品之间形成了一种

相互成就的深刻关系：城市为艺术提供源源不

断的书写素材，艺术则为城市提供不断生长的

意义空间，提供了“使人们生活在这些城市中的

秘密理由”[1](P7)。当一座城市拥有了一批能够真

正“看见”它、“书写”它的精品艺术作品，这座

城市便不再是单纯的地理坐标，而成为可以被

记忆、被向往的精神家园。
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